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““We don’t have a choice on
whether we DO social media,

the guestion is
how well we DO it.”’

— Erik Qualman

Diana Zadakova, Kristyna Bartofiova | Jak uspét na socialnich sitich |
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1. Uvod do socidlnich siti — charakteristika, data
2. Ctyfi principy Usp&chu na socidlnich sitich

3. Prezentace na socialnich sitich prakticky
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Kdy a jak investovat do reklamy na socialnich sitich?
Socialni sité a jejich vyuziti pro B2C a B2B firmy

Socidlni sit€ a moznosti reklamy

W

Reklama na Facebooku, Instagramu a LinkedInu
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ONLINE MARKET

1. Socidlni sité — charakteristika, data
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Jak to vSechno zaCalo (svét bez socialu)

vmfage social ne#workmg

Wy s vy o C @
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Nejpopularnéjsi
platformy socialnich
siti.

V Cem se liSi?

o Teorie | uvod do socidlnich siti

Social media
explained with coffee

| am drinking | am good
#coffee. at drinking coffee.

| like coffee.

\

{

)

:

Follow my feed Watch me dancing
full of #coffee.  while drinking coffee.

Watch me as
| drink coffee.
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Demographic

Facebook

All ages, 53 % female

YouTube

All ages, 62 % male

Teorie | uvod do socialnich siti

Instagram

Most 18-29, 68 % female

LinkedIn

Most 25-54,
56 % male

Format

Text, image, video

Video

Image, video

Text with video

Great for

Promoting, building
community, branding

Solving problems with
tutorials, fun

Branding, making personal
connections, promoting

B2B lead generation,
recruiting

Challenge

Low organic reach

Time and resource
intensive

Creativity required

Get followers on
business profile

Marketing
goals

Build community,
branding, sales

Attract new customers,
customer care

Connect with (potentional)
customers

Become thought leader

Zdroj: Socialmediatoday
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Nejpopuldrné&jsi aplikace celosvétové (staZeni v milionech) PoCet uzivatelu socialnich sitich v mil.

TikTok 672 Facebook e
instagram 548 YouTube
WhatsApp 424

WhatsApp!

CapCut 357

Instagram
Snapchat 330
TikTok
Telegram 310
WeChat
Subway Surfers 304
Facebook Messenger
Facebook 298
Stumble Guys 254
Spotify 238
0 100 200 300 400 500 600 700 800
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OVERVIEW OF SOCIAL MEDIA USE

HEADLINES FOR SOCIAL MEDIA ADOPTION AND USE (NOTE: USERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS)

NUMBER OF SOCIAL
MEDIA USERS

8.07

MILLION

AVERAGE TIME SPENT USING
SOCIAL MEDIA EACH DAY

SOCIAL MEDIA USERS
vs. TOTAL POPULATION

iifii
76.9%

AVERAGE NUMBER OF SOCIAL
PLATFORMS USED EACH MONTH

v

5.5

Zdroj: https://datareportal.com/reports/digital-2023-czechia

SOCIAL MEDIA USERS AGE 18
vs. TOTAL POPULATION AGE 18+

ifi
83.5%

FEMALE SOCIAL MEDIA USERS
vs. TOTAL SOCIAL MEDIA USERS

50.3%

Socialni sité v CR

SOCIAL MEDIA USERS
vs. TOTAL INTERNET USERS

MALE SOCIAL MEDIA USERS
vs. TOTAL SOCIAL MEDIA USERS

d

49.7 %



https://datareportal.com/reports/digital-2023-czechia

e@isions o Teorie | Socialni sité v CR

Kazdy den na socialnich sitich

GEN Z Milenialové GEN X Boomers

O 9 9

96% 81% 74% 58%

Zdroj: https://amidigital.cz/wp-content/uploads/2023/05/tahak-3.pdf

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz


https://amidigital.cz/wp-content/uploads/2023/05/tahak-3.pdf

e(@)isions O Teorie | Socidlni sit& v CR
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' JAK SE PROMENUJE ZEBRICEK NEJOBLIBENEJSICH WEBU

11 let
6 let & 99— 00— - 45 let
o - \\—w\/‘ _ 55let
Gen Alfa Gen Gen Y . 65 let
Instagram Gen X N5 et
[ _
VOllTlle facebOOk Seniori
R / |
T’.‘,’(STt:k:y R facebook Jnstagram facebook.
a Instagramu d* TikTok S S E2NAM.C2 SEZHA‘M.C&
o
Klesa vyznam
sl i YouTube YouTube facebook.
Google Google Google
Instaguom YouTube

Zdroj: CeSi v siti 2024
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NLINE MARKET

Pro¢ Cesi travi tolik ¢asu na socialnich sitich?

Kontakt s prateli Zabava Zdroj informaci

Zdroj: AMI Digital index 2023
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Prilezitosti a vyzvy

v Cim dal vétsi pocet lidi na socialnich sitich 0 Cim dal vétsi konkurence

v/ Socialni sité oslovuji celé generace [ VeétSi bannerova slepota

v/ FacebookvedeugenXayY 0 Cim dal niz&i organicky dosah
¢/ Potencial je ale i na jinych platformach [0 Nutna strategie

¢/ Generace Z starne a roste jeji nakupni potencial [0 Duraz na kreativitu
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2. Ctyfi principy Usp&chu na socialnich sitich
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Uspés$né znacky na socialnich sitich umi:

1. Zaujmout

4. Vyhodnocovat 2. Naslouchat

3. Vypravéet

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, EliSka Vyhnankova)
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

CASTE CHYBY (DUVODY NEUSPECHU)
* Mnozi si mysli, Ze socidlni sit€ = hon za fanousky
* Progresivni si mysli, Ze €im vic lajku, tim vic Adidas
* Oboje je blbost &

e Fanousci vam kasu nezaplni

e Soutéze vaSi FB stranku nespasi

Collect
» VétSina firem je na socialu, ale nevi pro¢
» Dost Casto nemeéfri svuj (ne)uspéch

 Stéle je to vice monolog nez dialog

* Cilovka jsou vSichni

* Bez strategie na social nelez

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspé&t na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKET

Jak se chova bézny uzivatel socialnich siti (Karel)

* Jde mu jen o sebe.
* Je zmateny.

e Je liny.

* Je roztékany.

* Je nepozorny. , .
. Ukol: Zaujmout Karla!
* Je znudeny.

* Je zmlisany.

e Neveri vam.

e VVSechno uz videl.

* Nema Cas.

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, EliSka Vyhnankova)
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ONLINE MARKET

ProC Karel chodi na socialni site?

* Chce zUstat v obraze. (FOMO)
e Buduje obraz sam sebe.
* Buduje smecCku (fanbase).

* RozSifuje obzory. Umeni za UijUt

Chce se bavit.

ziskat pozornost

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, EliSka Vyhnankova)
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Lidé postfehnou ty prispévky, které:
a) souvisi s jejich aktudlnimi potfebami,
b) wvyvolaji v nich silné emoce,

c) vyrazneé se odliSuji od ostatnich.
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NNNNNNNNNNNNN NG & ADVERTISING

Nez zaCnete lovit zdkazniky, meli byste si ujasnit, co chcete a jak toho
dosahnete.

Stésti pFeje t&m, kteFi mysli strategicky!

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, EliSka Vyhnankova)
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Jak se tvori strategie pro socialni sité?

Firemni strategie

Obchodni a marketingova strategie

Social media strategie

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspé&t na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Co musite védeét, nez zaCnete tvorit social media strategii

1. CO - Kdo jste, co prodavate, jaké jsou vaSe hodnoty

2. KOMVU - Kdo jsou vaSi zdkaznici, jaké jejich potreby vas produkt resi

3. PROC - Jaké je vaSe USP

4. JAK - Jaké mate dlouhodobé a kratkodobé cile, jaka je vaSe marketingova / obchodni strategie

5. KDE - Na jakych socialnich sitich chcete byt vidét a za jakym uCelem

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspé&t na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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DNLINE MARKETIN

Co by méla obsahovat social media strategie

1. Analyticka Cast
* Analyza sou€asného stavu profilu na socidlnich sitich
* Analyza prezentace konkurence na socialnich sitich
2. Strategicka / business Cast
* Navrh vhodnych cilt pro socidlni sit&, metrik a KPI
*  Popis cilové skupiny a mozné zpUsoby jejich osloveni skrze socialni sité
* Identifikaci kliCovych marketingovych sdéleni pro jednotlivé platformy socialnich sitich a zakomponovani USP
3. Obsahova a komunikaCni strategie
*  DoporucCeny tone of voice pro komunikaci znaCky na socialnich sitich
* Navrh kreativni strategie
* Vizualni obsah - prace s fotkami, grafikou a videi — doporu€ené formaty (pfispévku), rozmeéry, atraktivita, relevance
* UrcCeni frekvence publikace
4. Strategie placené propagace (tj. pro reklamy na socialnich sitich)
* Navrh vhodného cileni kampani
* Navrh rozpo€tu a odhad vykonu
5. AkEniplan

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Nejmenovana PR agentura: & [~ citi se paradné)
18, Hina 2016 - @

Sladké pracovni odpoledne

Ukazka: vycpavkovy post

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, EliSka Vyhnankova)
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IDEALNi OBSAH NA SITE

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

e MIXIT.cz - NAMICHEJ SI SVOJE MUSL! @
Co na ty sité porad davat? = »=emoo e
[ ] o ’ - . - . ’ v
| kdyZ zrovna nevykopete auto a nebude z vas milionar, porad se Véstecka SOUTEZ o 3 poukazy. Hlasujte, jestli budou Vanoce na snéhu
muZete stat vasnivym zahradkarem. @ V IKEA méme kvétinace pro nebo bez snéhu. Urcité ale budou piné dobrot! &

eIy Zeming; Vanoéni nadilka Mixit - & http://mixit/vanoce-s-chuti

P.S. Mixit jede na plné obratky a vaie balicky predavime dopraveim
Jiz 1 den od zaplaceni! & ... See more

1. Zabava

Aby pri hledani pokladu
neprisla hlina nazmar

DAIDAI
Kvétinal 9 om

e R

it |

@& Click to view products

Q80 44 94 comments 100 shares = QO 954 423 comments 31 shares

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspé&t na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Co na ty sité porad davat?

1. Zabava TOP 3 knihy o socialnich sitich Jak si oblibit b&h, kdyZ t& nebavi?

Jak na sité
(M. Losekoot, E. Vyhnankova)

Ovladnéte 4 principy Gspéchu na socialnich

"
sitich. Znagky musi umét zaujmout, naslouchat, ® i’ ! ‘
LI R )

vypravét a vyhodnocovat.

2. Vzdeélani a inspirace

Najdi si partaka Sleduj Zpomal tempo
Milion sledujicich: &7
Jak ziskavat nové followery na sociélnich sitich "M"-",]N, [ Svuj progres
(B. Kane) SLEDUJICICH; VvV appce

JAK ZISKAVAT

Jak rychle ziskat velké mnoZzstvi sledujicich, jak MR

vytvéret osobni, unikatni a hodnotny obsah a

budovat svoji znacku skrze popularni platformy? ™ e
v
M \A/

Digitalni minimalismus

(C. Newport) Béhejs hudbou  Stridej trasy Pripominej si
Zkrotte navykové technologie a ziskejte zpét svij ,,proé“

¢as a koncentraci.

| S s |
it

@diankaella
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Angry Beards
15 February at 18:09 - @

Dnesky nam je 27%4

ra v v g 4 X . o ; . .
Co na ty site porad davat: s T

1. Zabava
2. Vzdeélani a inspirace

3. Zakulisi

zatim se ve firmé otukavame a zjistujeme, co komu udéla radost. Za
rok uz budou kolegyrky a kolegové védét. & Jestli si viibec néco
miZeme prat, tak jen at’ mizeme dél vymejilet ptakoviny, ktery vas
budou bavit. Aspon dalsich 27 rokd. «s e~

& View Similar Products

O©O® Toma: Cervenka and 507 others 106 comments 3 shares

Princip 3 | Typy pfispévku
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@ MIXIT.cz - NAMICHEJ SI SVOJE MUSLI @

6 February at 14:02- Q Alza.cz @

rg v A 4 ’ X
CO n a ty S Ite po ra d d avat ? @ @ Nejprve se vam na jazyku rozpusti osvéZujici jahodovy prach, L A

ktery 7jemn|’ bil3 cokoldda sjogurtem htto://mix.it/zamilovane- Pravé ted k myckam Bosch tablety Finish Quantum ultimate na Sest mésicd ZDARMA!

mandle

BOSCH

Stvofeno pro Zivot

Zabava
Vzdélani a inspirace

Zakulisi

Tablety Finish
Quantum Ultimate

PI‘OdeJ N -t )' ' ; / na 6 mésici*

ALZACZ

S myckami Bosch vzdy sazite na jistotu. Shop Now
MIXIT.CZ Spolecnost Bosch prichazi's vjhodnou akci, ve které miZete ziskat ke kazdé z...
SR : : X Shop Now
Prazené mandle s jogurtem a jahodami P 00 1=3 16 comments 1 share
O©0% 3835 131 comments 33 shares
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Uz vite, jaké okruhy sdilet. Nyni prichazi na radu

forma. Na’vody )
, Videa
Case studie Vork
Grafy Kylz umy
Komiksy \_”%y
Citaty
Recenze Vio
Soutéze gy .
Udalosti
llustrace N
FAQ : azory
Webinafe eznamy
. Checklisty
Infografiky ~ trik
Rozhovory Py @ ,” y
. Upoutavky
Mindmapy Gif
Meme GIIy ,
Slanky alerie
Hry Ankety
Aplikace Podcasty
Fotky
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ONLINE MARKET

Metriky vybirejte dle cilU

Co vas zajima? Metrika Co to znamena?
Dosah (reach) PoCet oslovenych uzivatelU
. . Zobrazeni (impressions) PoCet zobrazeni uzivatelum
Jak dobre jsme videt ; o . . » . R .
Zhlédnuti (video views) PoCet uzivatelu, kteri videli alespon 10s

Navstevy profilu (profile visits) | PoCet navstév profilu

Zapojeni (engagement) PoCet likll, komentaru, sdileni, kliknuti

Engagement Rate Kolik % lidi z téch, co obsah vidéli, na n&j

Jak se dafi zapojovat publikum
zareagovalo

UloZeni (savings) PoCet ulozZeni pfispévku
Jaky je zajem o Kliknuti (link clicks) PoCet proklikll na odkaz / web
produkty/sluzby Konverze, leady PoCet / vySe konverzi a leadU ze socialnich siti

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz



e@isions o Teorie | Shrnuti

ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Shrnuti

Facebook jako prukopnik socialnich siti.

Potencial je i na jinych platformach.

Lidé vas budou na socialnich sitich hledat!

Usp&38né znacky na socialnich sitich umi: zaujmout, naslouchat, vypravét a vyhodnocovat.
Zaujmout = umeni ziskat pozornost (Karla).

Naslouchat = pochopit cilovou skupinu, zaCit strategii.

PfizpUsobte vypravéni socialni siti, vytvorte si obsahovy plan.

© N O U & W N e

Vyhodnocujte, a podle toho upravujte dalSi obsah.

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz



®). .
eglsmns

ONLINE MARKET

V4 -4

3. Prakticka cast socialnich siti
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Dva zakladni modely, jak na socialnich sitich prorazit:

1. Organicky 2. Vykonnostne

Nutny kvalitni obsah Placena inzerce
Umeét naslouchat, vypravet Nutné znalosti o (FB) ads, analytice
DUraz na community RUzné moznosti cileni

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspé&t na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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Zakladni formaty prispévku na FB:

* Fotografie * Link posty
* Videa * Stories

* Fotoalba * Reels

* Carousel

o Ziva vysilani
e Udalosti

* Texty

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspé&t na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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D 2

J a k fu n g UJ e I i d S ké O ko a n e b CO Za UJ m e ? Neni pro nas podstainé, zda spite na zadech, nebo na bfife. ¥ Ale mame radost, kdyZ diky nam

spite klidné a bez starostil pu

®

A jak spite vy?

2. Copy (textace) )

-, =
3. ZnacCka, které to sdilela ; 42 q

4. PoCet komentaruy, liku atd.

1. Fotka

41

VKLIDU

NA ZADECH NA BRISE DIKY POJISTENI
D.A.S.

OOG Maki Kuchynkova and 64 others 9 comments 4 shares

Diana Zadakova, Kristyna BaSusova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz



QUISionS Praxe | Ukazky dobré praxe

@ SKODA Ceska republika @
Lepidlo Herkules emooa 3 February at 15:00- @

14 May 2020 - @ S Ehrmann CR, SR
Ziska si té z nuly na sto. ia 2020. @
2 & E: % R SSR 5 Sk 2 , 8 Auqust 2020 .
Nékdo uZ se vydal do 3koly, jini si naopak domaci vyuku uZivaji a zatim -0 -

by neménili. & Hlasuj a dej nam védét, jak jsi na tom ty. \Q [~ JRWRTY

co TE BAVT NA UCENT Z DOMOVA? RAPOST
2dbavnd i epent Z JIZDY Kdyz uz mé ze zprav

vjuka ' O CT AVI A a médii boda v palici

zklidni mne Grand Dessert

[Ehemann [

- GrandDessert, 2_—
e - -— ¢ Aanriff 7
k HALINA PAWLOWSKA

”~” 1N o 7
9}3 ' v moji lednici!

33 comments 52 shares

358 comments 78 shares
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aktin @&
Pdvodni zvuk

aktin # Svét by byl krasny, kdyby ke skvélému tréninku stacilo
milé slovo od nékoho blizkého. @ Co zaruéené doda chut cvidit

L Kdyz ti nékdo napise:

“Méj dobry trénink! 9"

1. Kvalitni, vyvazena strava
2. Rest days

3. Citit se zdravy/a

4. Byt dobre vyspany/a

5. Dostatecné pit

)

6. Mit spravnou motivaci - Keéu

Tak si dneska dobre zacvi¢! (5

#cviceni #aktincz #motivace #makamnasobe #aktinreels '

:gzm:zltsiv?:%);ffunny #unnygymmemes #funnygymreels #aktin ! % Mandle
katinka.berger @ @ @ tohle neni trénink! Tohle je flakani. o

1d 2Tosemilibi Odpovédét Vlaééky

mocika274 Andyyy@ )

1d 1Tosemilibi Odpovédét

Q t0xicneOn Tomu, co je na videu, nemuzu rikat dobry trenink @ & Para
‘ 1d 8Tosemilibi Odpovédét
e janulka_f Anooo..@ V)

1d 1Tosemilibi Odpovédét Zobrazit preklad " 4 p—
N\ Liskace

.”;; filipo.toth Este ze som skaredy a nic take sa mi stat nemoze )

Qv W

@310 7o se Iibi barty777777 3 4,111 dalsim

Pistacie

- O
@ Pridejte komentar...

Praxe | Instagram

q :)fjje?idy zakladem dobrého tréninku? Top benefity OFeChﬁ

Pozitivné ovliviiuje spanek
a plisobi preventivné proti kie&im

Ma antioxidaCni Ucinky

Podporuji zdravimozku,
srdce a cév

V téle se vyskytuje venzymech
s antioxidacni aktivitou

Podporuiji zdravi srdce a cév

Podporuji normalni funkci zraku skrze
ochranu oka pred volnymi radikaly
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Instagram post

Instagram Stories

Praxe | Instagram - formaty

S €

Threads

Instagram Reels

Typ obsahu ZUstava na zdi Zmizi po 24 hod ZUstava na zdi ZUstava na zdi
Médium Obrazky (foto) Vertikalni foto / video Vertikalni video i+ ockazy fot;l;eﬁea_max min)
Délka (limit) - Max 60s Max 90s 500 znakl / 5 min
, v~ ) ,,Kratka“ Y xexs g
Hodi se pro Bezny obsah Behind-the-scenes . OdlehCenejsi diskuze
(funny/cool) videa
Zacileni >oucasne a nove SouCasné publikum Nové publikum Soucasne G publikum

publikum

+ osloveni nového
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I|. Cast: Reklama na socidlnich sitich



e@isions AGENDA | Reklama na socialnich sitich

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

ANEINE

1. ProC investovat do reklamy na socialnich sitich?
2. Socialni sité a moznosti reklamy
3. Pred vstupem na socidlni sit

4. Reklama na Facebooku, Instagramu a LinkedInu
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ONLINE MARKET

ProC investovat do reklamy na socidlnich sitich?



e(,@)isions o Teorie |Social Ads

Duvody, pro€ volit reklamu na soc. sitich

e Potfebujeme zvySit povédomi o produktech/brandu — chceme zvySovat obraty
e Délame organickou spravu a nerostou followeri, I|ky
L L

d g SIIL et (y
Link® re \_NEW“““
uquua E

e Potrebujeme doplnit PPC kampané
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ProC nezvolit radeji Google/Seznam/Bing reklamu?
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ONLINE MARKET

Rozdily mezi reklamou na socialnich sitich a “klasickou PPC reklamou ve vyhledavani”

Go gle tenisky X = & Q

Obrazky Videa Zpravy Weby s misty Nakupy Knihy Finance D lj VOd y p ro po u i iVé. n i S O C i é I n iC h S iti

Priblizny pocet vysledk(: 22 100 000 (0,34 s)

Kontakt s pratel Zabava Zdroj informaci
Sponzorovano

Produkty Webové Srovnavace

Al

&"!,% T e
f : |

\\“

»

Pracovni obuv GUCCI Men's Sneakersy Boty adidas Cerné Sni
e.s. Kitulo E... Ace... adidas Galax... Ozelle... semidové. .. Ne o o
244783 K& 17 700 K& 1429 K& 2173 K& 1499 K& 14 /o ; ; /o
Engelbert Strau  GUCCI eobuv.cz eobuv.cz ZooT eol
+doprava z... Doprava zda... ~ Doprava zda... = Dopravazda... @+ dopravaz... Do

(939) (59)
Z webu Goo... Z webu Klarna Z webu Klarna Z webu Klarna Z webu Heur... Zv
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NE MARKET

Rozdily mezi reklamou na socialnich sitich a “klasickou PPC reklamou v obsahové siti”

ﬂ Novinky.cz Hiedat... n o

Rada vlady ptijala definici anticikanismu

Dnes 18:49 () Mbani
Rada vlady pro zéleZitosti romské mensiny pfijala v pondéli

pracovni definici takzvaného anticikanismu. Ulozila vladni v Y p R o D E J I\ /

zmocenénkyni Lucii Fukové, aby tuto...

Facebook
Explore the things you love
Meta Platforms, Inc.

Ptaci chiipka tfaduje, u rybnika na Hradecku nasli
40 mrtvych labuti
Dnes 18:36

Ptadi chiipka zasahla populaci labuti na Kralovéhradecku. Uz
v pétek byla na rybniku v Kosi¢kach a na jeho biezich nalezena
téla dvaceti uhynulych labuti....

#3 in Social Networking
kA Kk kK 4.2« 8M Ratings

5 Tip: Stop bolavym zadim
Nejvétsi st IS ”} Nejoblibenéjsi podlozka na sezent. Zdravotnicky prostfedek.
- .\ Nyniv akei.

Free - Offers In-App Purchases

festival
pracovnich
prilezitosti

Ostudny, ¥1k4 Fiala o viroku zpravodajky OSN, Ze - EXTRA SLEVA 50%

utok Hamasu na Izrael je odpovédi na atlak

Dnes 18:23

Ostudny, odmitl pro Novinky premiér Petr Fiala (ODS) vyrok b i:,,]
zpravodajky pii OSN pro okupovana palestinska tzemi REKLAMA

Francesky Albaneseové, ktera oznacila lorisky...
career expo

Zakazat HHC nemé smysl. I alkohol je
nebezpecnéjsi, fika piratska expertka na drogy
Michailidn
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Socialni sité



e@isions O Teorie | uvod do socialnich siti

ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Facebook g

[ -4 Vé

e Stale nejsilnéjsi sit’ na sveté
* 6,5 milionU uzivatelu v CR (*2021) 100%
. v s 7 7 o 7 e 90% ™ \
* Nejlepsi cileni (nejen na zajmy) 80%
70% o
* Precizni méreni 60% __—
50% " .
20% — —_—
30% /
20% e
10%
0%
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
B Pinterest Snapchat = Tiktok | Instagram [ Facebook
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Youtube

* V CR nejoblibenéjsi soc. sit’

socialni sité jsou oblibene?

YouTube @

* Velmi dobré cileni i méreni

e Sprava pres Google Ads

Facebook @

Instagram @

Pinterest @
Twitter

TikTok @

ami digital
Index2023

Snapchat @
Fb. Stories NG 35 %

Fb.Reels NG 24 9%
Inst. Stories (NN 41%
Inst. Reels NG 32 %

LinkedIn

BeReal €
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LinkedIn

e Kvalitni publikum
(vhodné pro HR kampané)
2 miliony uZivatelt v CR

e Moznost cileni na firmy

e Nakladnéjsi (vysSSi CPC)

o Teorie | uvod do socidlnich siti

Instagram

[ -4

Celosvétoveé druha nejsilnéjsi sit’
Sprava reklam pres Business Manager

2,8 milion0 uzivatel v CR (*2021)

Stejné moznosti cileni jako Facebook Ads
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DalSi socialni sité a reklama

e Tik Tok
* Pinterest

e X
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Jak tedy zvolit nejlepsi platformu?
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

@ Idedlni platforma neni pravé jedna

e Co jsou hlavni obchodni cile? — Cile webové stranky/ Cile online marketingu?
* Jak nam ma reklama pomoci cilll dosahnout?

e Kdo je naSe cilova skupina?

e Jaké ma vaSe cilova skupina zvyklosti, obavy, zajmy? Co FeSi?

e Kde se nachazi naSe konkurence?

e Jaké jsou moznosti jednotlivych reklamnich platforem/socialnich siti?
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Analyza cilové skupiny
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

@ Cilova skupina

e Veék? Pohlavi? Lokalita?

* Jaké ma zajmy, jaké ma problémy?
e Jaké ma vzdélani?

e Jaké je jeji nakupni chovani?
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NNNNNNNNNNNNN NG & ADVERTISING

@ Cilova skupina

e Google Analytics (4)

* Marketing Miner, Ahrefs
e Statista, GFK report

e Historie PPC kampani

e Smartlook, Hotjar

e Analyza trhu, prizkum zakaznikt, prizkum konkurence...
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@

L Zemé ~ +
1 Czechia
2 Germany
3 Slovakia

J UzZivatelé

30726
100 % z celku

29 169

423

274

Cilova skupina

uZivatelé

26 252
100 % z celku

24 822

338

247

zapojenim

34 392
100 % z celku

32946
456

219

70,33 %
Prim. 0 %

70,75 %
63,42 %

57,33 %

Teorie | Social Ads

Relace se

na
uzivatele

Zajmy ~

Media &
Entertainment/Movie
Lovers

Banking & Finance/Avid

Investors

Lifestyles &
Hobbies/Business
Professionals

News & Politics/Avid
News

Readers/Entertainment

News Enthusiasts

J Uzivatelé

5720
100 % z celku

2941

2874

2784

2449

uzivatelé

60 598
100 % z celku

2399

2221

2074

2003
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Relace se

zapojenim

6 438
100 % z celku

3323

3228

3021

2728

73,37 %

Prim. 0 %

72,48 %

72,6 %

72,71 %

70,42 %

Relace se

na
uzivatele

1,13
Prim. 0 %
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Analyza konkurence
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M Marketing © Projekty @ Reporty VytvoFit report E e v

Keyword profiler A Domain+
http+https - subdomains: e v ZISKAT DATA

Website profiler v

~7 Viditelnost ve vyhledavaci KO n k u re n é n i d 0 m é ny

@ Top stranky

2 Top subdomény
® Kanibalizace
Konku renéni domény 904 konkurentd Y Filtrace v Y Stahnout data
® Konkurenéni domény
® Konkurenéni stranky DOMENA POCET STEUJNYCH KLIGOVYCHSLOV PODIL PREKRYTI KLICOVYCH SLOV
@ Contentgap heureka.cz (4 17 0,17 %
16 0,16 %

altisport.cz (4

shopkilpi.cz 4 16 O
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FACEBOOK Ceska republika W . Kristyna

Knihovna reklam

Knihovna reklam je cesta ke zvySeni transparentnost reklam, jelikoz

se jedna o komplexni prohledavatelnou sbirku vSech v soucasnosti
béZicich reklam napfi¢ vSemi aplikacemi a sluzbami Facebooku, a to .
vcetné Instagramu.

Vyhledat reklamy
Vyberte kategorii a zacnéte hledat.

=4 Problematika, volby nebo politika Prohledat vSechno

Hledejte reklamy od kandidatl na post vefejného Cinitele a reklamy tykajici se voleb, lidové iniciativy nebo socidlnf
problematiky.

=4 Hledejte reklamy podle kliCoveho slova nebo jména inzerenta Q
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0, a3 % - o3

m Q Vyhledat s P e \ Ea ©
Moje sit Zpravy Oznameni NER 4 Produkty ¥ Inzerce
-

=iV D1 CSUNW W VI TV Ly L

+ Sledovat Navstivit web & stranky
Domii Onas  Prispévky Prace Lidé Videa ABAQ h{ederland
Pravni sluzby

8 343 sledujicich uzivatell

Ve ) ( Obrazky ) ( Videa ) ([ €lanky ) [ Dokumenty ) @:E AL
+ Sledovat

Reklamy od spole€nosti DAS

Ve vasem zdroji se mohou zobrazovat nasledujici reklamy. Uvedené DAS Difesalegale

) i i L. i Pravni sluzby
nabidky se na vas nemusi vztahovat. Vice informaci

21 707 sledujicich uZivatelQ 8 057 sledujicich uZivatell

4+ Sledovat
DAS

21 707 sledujicich uzivatelQ

Propagovano N DAS UK Group
De eventmanager was pas gestart met zijn nieuwe baan, toen hij ontslagen werd. Préavni sluzby
Er was een arbeidscontract voor bepaalde tijd afgesproken. Lees meer. 4 349 sledujicich uzivatell

+ Sledovat




®))s .
e & ISIONS

ONLINE MARKETING & ADVERTISING

® .
Google shone 15 o — ~» Moje centrum reklam X
Sponzorovano .
g Amcz rema - : = +
https://www.alza.cz > apple > iphone-15 @ Mobilni telefony a prislusenstvi

iPhone 15 - Sleva 1 500 K& lza.cz

Nejnovéjsi iPhone 15 nyni se slevou 1 500 K& na Alza.cz.

J k%4 Hodnoceni inzerenta alza.cz: 4,7 - 60 963 recenzi Znacka

Slevy s Alza dny - Aktivuj si AlzaPlus+ - Alzaboxy na kazdém rohu - Vraceni zbozi do 60 dnl Apple - +

@ Vinohrady - 20 mist v okoli

R Zavolejte ndm

Prizplsobit zobrazované reklamy 4
8] O tomto inzerentovi A

2. Identita inzerenta byla ovéfena Googlem @

Inzerent
Alza.cz a.s.

Misto
Cesko

Zobrazit dalsi reklamy, které tento inzerent zobrazil na Googlu
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Jak na reklamu na Facebooku a Instagramu



Teorie | Facebook Ads
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Business
Manager
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el/Isions

Business
Manager

Meta Business - [Te—

0 Jasper's Market

L]
S u I t e Our fresh produce is ready for you to take home!
Order for pickup or delivery today. See you soon!

oday at 4:14 PM

Manage all of your business activity on
Facebook, Messenger and Instagram from one
place with Meta Business Suite.

@ Launch your next campaign

Get started with preset ads

Save time without sacrificing
performance by running ads that come
preset with our latest best practices.
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

@ Help

1] Give Feedback

Go to Business Manager

= You'll still be able to access Meta
Business Suite at any time.
? Help
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

* | v pfipad€, Ze Vam bude Facebook Ads reklamy spravovat agentura nebo freelancer, je

dobré mit vlastni BM
* Agentura by vzdy méla dostat partnersky pristup — k BM
* Vlastnictvi BM, stranky, pixelu, domény — to v§e musi zUstat na strané firmy

Agenturni | Partner | Klient
BM BM
FB/IG Ad acc,oEJvn : Katalog Pixel
Page Inzertni uCet
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Nezapominejte na méreni

e Kéd implementovany na webovych strankach

* Diky nému ziskdavame data o uZivatelich a mUzZeme s nimi dal pracovat

e pomaha v cileni reklamy - vyuziti algoritmu
* Segmentovat uzivatele dle ndvStivenych strankach
e Segmentovat dle nakupni faze (contentView, addToCart, Purchase)

S
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Nezapominejte na méreni

With Facebook Pixel

;@— —_—

Your customer Wix website

Web Browser Connectivity issues Ad Platform

Loading Errors

Loss of cookie support

With Conversions API

—

Your customer Wix website

Wix server Conversions API Ad Platform
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ONLINE MARKET

FB pixel -> priprava publik

® -
",
Lookalike
Audience
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Typy a moznosti kampani
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

@ Typy kampani a moznosti cileni

e Akviziéni kampané (zamérené na dosah, zobrazeni, navStévu stranky)

e Cileni na zajmy

 Cileni na podobna publika (1-10 %) z navStévnikd, lidi co nakoupili €i z e-mailového seznamu
* Remarketingové kampané (zamérené za zpétné osloveni navStévniku stranky)

e Klasicky remarketing

* Dynamicky remarketing

e Cileni na seznam e-mailovych adres
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

@ Moznosti optimalizace kampani

e Témér jakykoliv cil

* Interakce

* Proklik

e Zobrazeni stranky

* Prohlédnuti detailu vyrobku
 Pridani do koSiku

* QOdeslani objednavky

e Vyplnéni formuldre v rozhrani Meta
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Co vas zajima?

Cile kampani

Cil

Co to znamena?

| Cile kampani

Chceme byt vidét

Dosah (reach)

PoCet oslovenych uzivatelU

Zobrazeni (impressions)

PoCet zobrazeni uzZivatellUm

Zhlédnuti (video views)

PoCet uZivateld, ktefi vidéli alespon 10s

Navstevy profilu (profile visits)

PoCet navstev profilu

Chceme prodavat

NavsStiveni webové stranky

Kolik lidi se prokliklo na stranku

ProhliZzeni produktovych
stranek / konkrétni stranky

Kolik lidi navStivilo stranky a prohlédlo si

produkt/stranku

Pridani do koSiku

Kolik lidi pridalo produkt do koSiku

Konverze

PoCet konverzi (nakupU/vyplnéni formulare)

PNO/ ROAS / ROI

Navratnost investic
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Formaty reklam
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Formaty reklam

2:04 all ¥ )

LalLueur La Lueur @
"~  Sponsored *+ @

Jasper’s Boutique o )
Our clinic-perfected foaming face wash gently

cleanses away oil, makeup and surface.

Sponsored - @

Explore the new season of goodies! We offer a wide
range of gift ideas for friends, family, or yourself!

Get ready for the rain in color. Let the music play |
clear.
The high quality, sturdy frame... Complete surround ¢
lalueur.com sh
. . op now
2.2K Likes 28 Comments 195 Shares Dailyifoaming face wash
Qi Q Eric Liang and 120 others 23 Comments
i Like B Comment #» Share
oY Like () comment 4> Share
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Formaty reklam

* Klasicky banner
e Videoreklama
e Stories

e Carousel

e Slideshow

* Messenger Ads
e Playables

e Collection
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Reklama na Linkedinu
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING —_— —_—

m Q Vyhledat ] 3 ] ] a . Ei.o 0

Domll Moje sit Prace Zpravy 0znameni Jaw Produktyw  Naboraf

Firemni stranka

Book a demo - Your ultimate affiliate marketing control center. Try now for free! Reklama +

Reklama «e+

‘ \ Looking to customise your Marketing?
WE SEE YOUR FUTURE

i,
iy .
"’”llv ) I_;:‘: a

\e@)isions

Get started with the LinkedIn Insight
Tag

eVisions Advertising

Parta marketak{ milujici online marketing, velké vyzvy a odvazna KPI. @PiSeme blog, to¢ime Novinky

z onlajnu.
Marketing a reklama - Praha 8, Hlavni mésto Praha - 1 071 sledujicich uZivatel(
m Jana a 34 dalsich spojeni zde pracuje - 44 zaméstnancl Kolegové, které muZete znat
v Sledujete Navstivit web 2 ‘ Martlp Matousek o
Externi SEO konzultant ve spolecnosti
eVisions Advertising

Domu  Mojespoleénost Onas  Prispévky  Prace Lidé  Vice v Navazat spojeni
X Anna Maria Podruczna
SEQ Specialist & Linkbuilder ve
spolecnosti eVisions Advertising

e isions ,
‘ ( Navazat s Q Zprvy
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Campaign manager
* Rozhrani pro tvorbu inzerce

m Q Search 1, ) as = (=4 A 5 o «

Home My Network Jobs Messaging  Notifications Mew Work ¥ Advertise

Winning with Webinars - Leverage LinkedIn insights to create a successful promotion plan aAd -

z Start a post Add to your feed a
G Google Small Business
(a3 Photo 3 video Event BZ Write article o  Company * Internet
Denis Capko + Follow

2 3 Sort by: Top »
Generates & converts visitors into

customers with PPC Advertising. #socialmediamarketing
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Insight Tag

* MEéfrici kéd — nutné implementovat na stranky

CAMPAIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS ACCOUNT ASSETS =

Insight Tag
Website tracking @

1 domain is sending a signal

Conversions

Matched Audiences

Tagged domains Conversions
7 Linkedin Audience Network
Asset History
. Lead Gen Forms |
[l Domainname Last signal received T Signal permission
Search by domain name All v
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Struktura kampani

UGty - Accounts
e Skupiny kampani - Campaign Groups
e Kampané - Campaigns

e Reklamy - Ads Kdo je vase cilova skupina?
Vyhledejte atributy nebo profesionély, které chcete oslovit, a vytvorte si cilovou skupinu Zaviit
Q Vyhledat Vice informaci o kritériich cileni
Cilové skupiny Speletnost

8& PouZijte sva data pro opétovné cileni na
navstévniky webu, nebo oslovte znamé
kontakty a ucty

Demograficka data

Vzdélani

Pracovni zkusenosti
A Atributy cilové skupiny
pgo  Pridejte kritéria cileni, jako jsou pracovni titul, Zajmy a rysy

obor nebo dovednosti
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Lead Ads

Jméno
Anna

Prijmeni

egisions‘ Smith

Ve viech zaleZitostech, které souvisi se zpracovanim

T Vasich osobnich udajd, je k dispozici povérenec pro
KOnta I(tﬂ | ]nformace ochranu osobnich Gdaja, kterého mizete kontaktovat
na info@evisions.cz.

Nize ndm zadej tvé kontaktni informace
a ozveme se ti co nejdrive

. . L Odeslat
Posleme tyto informace spolecnosti eVisions

Advertising v souladu s jejich zasadami ochrany
soukromi

E-mailova adresa

anna.smith@example.com

Telefonni ¢islo

55555555555
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Spojte se se mnou na socialnich sitich.
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